REGULAMIN PROMOCIJI

»Wymien stary na nowy » Oddaj zuzyty sprzet i uzyskaj rabat na zakup nowego
sprzetu tego samego rodzaju”

(dalej: Regulamin)

PODSTAWOWE ZASADY

A. Promocja ,Wymien stary na nowy" (dalej: Promocja) organizowana jest w salonie
sprzedazy ,Lenovo&Motorola” zlokalizowanym w Warszawie przy pl. Powstancéw
Warszawy 9, 00-039 Warszawa (dalej: Showroom).

B. Promocja objete sg smartfony marki ,Motorola” z serii: G, Edge, Razr, Signature
znajdujace sie w aktualnej ofercie Showroomu (dalej: Produkty Promocyjne).

C. Promocja polega na przyznaniu rabatu na zakup Produktéw Promocyjnych, w
przypadku gdy zakup danego Produktu Promocyjnego poprzedzony jest oddaniem
sprzedawcy zuzytego sprzetu elektronicznego — tego samego rodzaju w rozumieniu
pkt 2.2. Regulaminu, w celu przekazania go do przetwarzania.

D. Wysokos$¢ udzielanego rabatu zalezy od rodzaju i wartosci kupowanego Produktu
Promocyjnego.

E. Promocja obowigzuje w okresie od 22.10.2026 r. do 22.11.2026 r. albo do wyczerpania
puli rabatéw/limitu transakcji promocyjnych, zgodnie z pkt 3.5. Regulaminu —w
zaleznosci od tego, ktdre z tych zdarzen nastapi wczesniej (dalej: Okres Trwania
Promocji). Przed udziatem w Promocji nalezy potwierdzi¢ u obstugi Showroomu,
czy Promocja nadal obowiagzuje.

F. Warunkiem udzielenia rabatu jest spetnienie tagcznie ponizszych warunkow:

a. dokonanie w Showroomie w Okresie Trwania Promocji zakupu Produktu
Promocyjnego;

b. bezposrednio przed dokonywaniem ww. transakcji - oddanie przez
kupujacego sprzedawcy zuzytego sprzetu elektronicznego, ktéry rodzajowo
odpowiada nabywanemu Produktowi Promocyjnemu i spetnia warunki
okreslone w Regulaminie, w celu przekazania go do przetwarzania.

G. Oddanie jednego zuzytego sprzetu uprawnia do otrzymania rabatu na jeden
Produkt Promocyjny tego samego rodzaju.

H. Organizatorem Promocji jest L&M Store Sp. z 0.0. z siedziba w Kielcach, ul.
Wystawowa 2, 25-672 (dalej: Organizator).

I.  Promocja organizowana jest na terenie Polski, wytacznie w Showroomie Lenovo &
Motorola.

SZCZEGOLOWE ZASADY
1. KTO MOZE WZIAC UDZIAL W PROMOCII

1.1. Z Promocji moze skorzystac¢ kazdy klient Showroomu (petnoletnia osoba fizyczna, o
petnej zdolnosci do czynnosci prawnych), bez wzgledu na to, w jakim charakterze
dokonuje zakupu produktéw objetych Promocja, tzn. jako konsument czy jako
przedsiebiorca (dalej: Uczestnik). Nie ma znaczenia, czy Uczestnik dokonuje zakupu



jako konsument (i otrzymuje w zwigzku z tym paragon fiskalny), czy w zwiazku i na
potrzeby prowadzonej dziatalnosci gospodarczej lub jako przedsiebiorca
indywidualny, dla ktérego zakup nie ma zwiazku z prowadzong dziatalnoscia
gospodarcza (i otrzymuje fakture VAT).

1.2. W Promocji nie moga bra¢ udziatu pracownicy Organizatora i Lenovo, jak réwniez
cztonkowie ich rodzin. Przez cztonkdéw rodziny rozumie sie: rodzicéw, opiekundéw
prawnych, rodzenstwo, matzonkoéw, dzieci i osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia z pracownikiem, a takze powinowatych w takim samym stopniu jak
ww. 0soby.

2. JAK WZIAC UDZIAL W PROMOCII?
2.1. Aby wzig¢ udziat w Promocji i otrzymac rabat nalezy w Okresie trwania Promocgji:

2.1.1. dokona¢ w Showroomie zakupu dowolnego Produktu Promocyjnego (dalej:
Zakup)

2.1.2. przed dokonaniem Zakupu oddac¢ sprzedawcy - w celu w celu przekazania
do przetwarzania, zuzyty sprzet elektroniczny odpowiadajacy rodzajowo
nabywanemu Produktowi Promocyjnemu, ktdry spetnia wymogi
Regulaminu, w szczegoélnosci wskazane w pkt 2.7. - 2.8. Regulaminu.

2.2. Przez ,sprzet odpowiadajacy rodzajowo nabywanemu Produktowi Promocyjnemu”
rozumie sie odpowiednio: dowolny smartfon.

2.3. Oddanie zuzytego sprzetu oraz Zakup Produktu Promocyjnego muszg nastapic¢ w
ramach jednej transakcji w Showroomie, tj. oddanie zuzytego sprzetu nastepuje
bezposrednio przed dokonaniem Zakupu, a rabat jest naliczany wytacznie w
momencie Zakupu. Po zakonczeniu transakcji nie ma mozliwosci naliczenia rabatu
Nna podstawie zuzytego sprzetu oddanego wczesniej ani przyznania rabatu ,wstecz”.

2.4. Po odebraniu sprzetu w ramach Promocji sprzedawca dokonuje weryfikacji, czy
oddawany zuzyty sprzet spetnia warunki Regulaminu, w tym moze poprosi¢
Uczestnika o potwierdzenie usuniecia danych oraz o wyjecie karty SIM i karty
pamieci przed przyjeciem sprzetu, a takze wezwac Uczestnika do wykonania tych
czynnosci przed odbiorem sprzetu (jezeli jest to mozliwe) w celu przekazania go do
przetwarzania.

2.5. Jeden zuzyty sprzet elektroniczny moze by¢ wykorzystany na potrzeby Promocji tylko
jeden razitylko jeden raz mozna otrzymac na jego podstawie rabat.

2.6. W przypadku odstapienia od umowy sprzedazy Produktu Promocyjnego albo zwrotu
Produktu Promocyjnego (jezeli taki zwrot jest dopuszczalny zgodnie z polityka
Showroomu), Uczestnikowi zwracana jest cena faktycznie zaptacona za Produkt
Promocyjny (tj. po uwzglednieniu rabatu).

2.7. Oddawany w ramach Promocji zuzyty sprzet nie podlega zwrotowi oraz nie przystuguje
za niego jakikolwiek ekwiwalent pieniezny, w tym réwniez w przypadku odstapienia
od umowy sprzedazy Produktu Promocyjnego lub zwrotu Produktu Promocyjnego.

2.8. Organizator przyjmie zuzyty sprzet niezaleznie od marki producenta oraz sprawnosci, z
zastrzezeniem wymogow wskazanych w pkt 2.10. — 2.11. Regulaminu.

2.9. Uczestnik przed oddaniem zuzytego sprzetu ma obowigzek usunac z niego wszelkie
dane oraz odigczy¢ wszelkie elementy identyfikujgce Uczestnika (w szczegdlnosci:
wylogowac konta uzytkownika, usunac¢ dane z nosnikdw, wyjac karte SIM oraz
dodatkowe karty pamieci, przywrocic¢ ustawienia fabryczne). Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za pozostawione na sprzecie dane ani za brak mozliwosci
odzyskania danych po oddaniu zuzytego sprzetu.

2.10. Oddawany zuzyty sprzet nie musi by¢ sprawny, jednak jego stan musi umozliwiac



bezpieczne przechowywanie i transport do zaktadu przetwarzania (sprzet nie moze
ze wzgledu na jego zanieczyszczenie stwarzac zagrozenia dla zdrowia lub zycia
0sOb przyjmujacych zuzyty sprzet, w tym nie moze nosic sladéw wyciekdw,
nadpalen ani posiadac uszkodzonej/ spuchnietej baterii). Sprzet powinien byc¢
wytaczony i roztadowany.

2.11. Oddawany zuzyty sprzet musi by¢ kompletny. Za niekompletny zuzyty sprzet uwaza sie
zuzyty sprzet, ktory nie zawiera istotnych, z uwagi na przeznaczenie sprzetu do
jakiego zostat zaprojektowany, czesci sktadowych, podzespotdw i materiatow
eksploatacyjnych, stanowigcych czes¢ sprzetu, z ktérego powstat zuzyty sprzet, w
dniu wprowadzenia do obrotu tego sprzetu. Za niekompletny zuzyty sprzet uwaza
sie w szczegolnosci sprzet pozbawiony istotnych elementéw stanowigcych czesc
urzadzenia (np. ptyty gtéwnej, ekranu, baterii lub innych kluczowych podzespotdw),
pozostawiajacy wytacznie obudowe lub fragmenty sprzetu. Brak akcesoriow (np.
tadowarki, kabla, etui) nie wptywa na uznanie sprzetu za kompletny. Sprzedawca
odmawia przyjecia niekompletnego sprzetu i czesci w ramach Promocji.

2.12. W ramach Promocji Organizator przyjmuje wytacznie zuzyty sprzet pochodzacy z
gospodarstw domowych (tj. niebedacy odpadem wytworzonym w ramach
dziatalnosci gospodarczej).

2.13. Skorzystanie z Promocji jest dobrowolne. Uczestnik, ktéry nie chce z niej skorzystac,
moze dokonac¢ Zakupu Produktu Promocyjnego na zasadach ogdlnych, bez rabatu.
Jesli Uczestnik nie jest zainteresowany kupieniem Produktu Promocyjnego w
obnizonej cenie po spetnieniu warunkéw okreslonych w Regulaminie, to nie
przystuguja mu wzgledem Organizatora jakiekolwiek roszczenia.

2.14. W celu skorzystania z Promocji Uczestnik powinien poinformowac sprzedawce o
zamiarze udziatu w Promocji przed finalizacja ptatnosci za Produkt Promocyjny.
Niezaleznie od powyzszego, Sprzedawca w Showroomie moze poinformowac
Uczestnika o mozliwosci skorzystania z Promocji.

2.15. Uczestnik biorgc udziat w Promocji oswiadcza, ze:
2.15.1. oddawany zuzyty sprzet pochodzi z gospodarstwa domowego;

2.15.2. jest uprawniony do dysponowania sprzetem, w tym oddania go do
przetworzenia.

2.16. Sprzedawca moze odmoéwic przyjecia sprzetu w ramach Promocji w szczegdlnosci w
nastepujacych przypadkach:

2.16.1. sprzet nie odpowiada rodzajowo nabywanemu Produktowi Promocyjnemu
2.16.2. sprzet jest niekompletny;

2.16.3. sprzet ze wzgledu na jego zanieczyszczenie stwarza zagrozenia dla zdrowia
lub zycia oséb przyjmujacych zuzyty sprzet;

2.16.4. Uczestnik nie usunat danych lub nie wyjat kart SIM/kart pamieci z
oddawanego sprzetuy;

2.16.5. zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze Uczestnik nie jest uprawniony do
oddania zuzytego sprzetu (np. sprzet moze pochodzi¢ z czynu
zabronionego) albo ze sprzet stanowi odpad powstaty w zwigzku z
dziatalnoscig gospodarcza Uczestnika.

2.17. Organizator zapewnia, ze przyjety sprzet bedzie przechowywany i transportowany w
sposob ograniczajacy ryzyko dostepu osdb nieupowaznionych oraz zostanie
przekazany do podmiotu uprawnionego do gospodarowania zuzytym sprzetem
elektrycznym i elektronicznym.

3. KORZYSCI JAKIE MOZESZ OTRZYMAC



3.1. W Promocji przyznawany jest rabat (upust cenowy) od ceny Produktu Promocyjnego
objetego Zakupem. Rabat przystuguje wytacznie na Produkt Promocyjny
odpowiadajacy rodzajowo oddawanemu zuzytemu sprzetowi oraz nie obejmuje
innych produktéw nabywanych w ramach tej samej transakcji. Wysokosé
przyznawanego rabatu zalezy od rodzaju i wartosci kupowanego Produktu
Promocyjnego, zgodnie z ponizsza tabela:

Produkt Promocyjny Udzielany rabat
Motorola Seria G 100 zt
Motorola Seria Edge 300 zt
Motorola Seria Razr 500 zt
Motorola Signature 500 zt

3.2. Cena Produktu Promocyjnego oznacza cene brutto obowigzujaca w Showroomie w
momencie Zakupu, przed naliczeniem rabatu w ramach Promocji.

3.3. Rabat przyznawany jest od razu przy Zakupie (przy kasie) poprzez odpowiednie
obnizenie wartosci Produktu Promocyjnego objetego Zakupem.

3.4. Rabat nie podlega wymianie na srodki pieniezne.

3.5. Liczba transakcji promocyjnych (Zakupdw z rabatem) jest ograniczona. W Promogji
mozliwych do kupienia z rabatem jest: 150 smartfonow.

3.6. O mozliwosci skorzystania z Promocji decyduje kolejnos¢ dokonywania Zakupoéw
(moment finalizacji transakcji przy kasie) Produktéw Promocyjnych do czasu
wyczerpania puli rabatow dla danej kategorii.

3.7. W przypadku wyczerpania catkowitej puli rabatéw (limitu transakcji promocyjnych)
Promocja zostaje zakorczona. Po wyczerpaniu puli rabatdéw dla danej kategorii
Produktu Promocyjnego rabat nie jest juz udzielany na Produkty Promocyjne z tej
kategorii, natomiast Promocja nadal obowigzuje w odniesieniu do innych kategorii
Produktéw Promocyjnych, dla ktérych pula rabatéw nie zostata wyczerpana. Przed
dokonaniem Zakupu Uczestnik powinien potwierdzi¢ u sprzedawcy w Showroomie,
czy rabat jest jeszcze dostepny dla wybranego Produktu Promocyjnego.

3.8. Rabat przystuguje wytacznie na Produkt Promocyjny objety Zakupem i nie moze zostac
przeniesiony na inne produkty ani wymieniony na inne swiadczenie, w
szczegolnosci na srodki pieniezne.

4. REKLAMACIE DOTYCZACE PRZEBIEGU PROMOCII

4.1. Reklamacje co do organizacji i przebiegu Promocji moga by¢ zgtaszane przez
Uczestnika Promocji mailowo na adres: Showroom@lm-store.pl lub pisemnie na
adres Organizatora: ul. Wystawowa 2, 25-672, Kielce, w czasie trwania Promocji oraz
w terminie 21 dni od daty zakonczenia Promocji.

4.2. Reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko Uczestnika, doktadny adres (w przypadku
reklamacji pisemnej), nazwe Promocji, a takze doktadny opis i wskazanie przyczyny
reklamacji.

4.3. Organizator bedzie rozpatrywac reklamacje na podstawie Regulaminu.

4.4. Organizator udzieli odpowiedzi na reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.



Odpowiedz Organizatora nie wyfgcza ani nie ogranicza uprawnien Uczestnika
wynikajgcych z przepisow prawa.

4.5. Niezaleznie od przewidzianej procedury reklamacyjnej, Uczestnik uprawniony jest do
dochodzenia roszczen na drodze postepowania sgdowego.

4.6. Postanowienia pkt. 4 Regulaminu dotycza wytacznie reklamacji zwigzanych z
przebiegiem samej Promocji i nie ograniczaja w jakikolwiek sposéb uprawnien Uczestnika
zwigzanych ze stwierdzeniem niezgodnosci towaru z umowa.

5. WYLACZENIA Z PROMOCII, WAZNE ZASTRZEZENIA

5.1. Udziat w Promocji oraz otrzymanie w niej rabatu nie pozbawia Uczestnika praw, ktére w
zwigzku z dokonaniem Zakupu przystugujg mu z mocy powszechnie
obowiazujacych przepiséw prawa lub gwarancji udzielonych przez inne podmioty
(np. uprawnien z tytutu niezgodnosci towaru z Umowa przystugujacych wzgledem
sprzedawcy w przypadku ujawnienia wady zakupionego towaru lub uprawnien z
tytutu gwarancji udzielonej przez producenta/gwaranta).

5.2. Uczestnik moze skorzysta¢ z Promocji przy zakupie Produktu Promocyjnego w
systemie ratalnym oferowanym w Showroomie (o ile jest on dostepny dla danego
Produktu Promocyjnego). Promocja nie tgczy sie z innymi promocjami, kodami
rabatowymi ani akcjami specjalnymi obowigzujgcymi w Showroomie.

6. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

6.1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z przeprowadzeniem
Promocji lub rozpatrzeniem reklamacji zgtoszonych w Promocji jest L&M Store Sp. z
0.0. z siedzibag w Kielcach, ul. Wystawowa 2, 25-672 Kielce (kontakt: Showroom@Im-
store.pl).

6.2. Podstawa przetwarzania danych jest uzasadniony interes administratora danych jaki
ma w tym, aby przeprowadzi¢ Promocje lub bronic sie przed roszczeniami (art. 6
ust.1lit. f. RODO).

6.3. Osoby, ktérych dane dotycza maja prawo dostepu do swoich danych, sprostowania
danych, usuniecia danych, ograniczenia ich przetwarzania w okreslonych
sytuacjach, przenoszenia danych, sprzeciwu wobec przetwarzania danych, a takze
do ztozenia skargi na przetwarzanie danych.

6.4. Szczegdtowe informacje dotyczace zasad przetwarzania danych osobowych znajduja
sie w Zatgczniku do Regulaminu.

7. POSTANOWIENIA KONCOWE
7.1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem rozpoczecia Promocji.

7.2. Regulamin Promocji dostepny jest w Showroomie oraz u Organizatora, ktory wysle go
w formie dokumentu .pdf w odpowiedzi na prosbe skierowana na adres
Showroom@Ilm store.pl .

7.3. W przypadku, gdy jest to konieczne dla realizacji celu Promocji oraz ochrony praw
innych Uczestnikdw Promocji do skorzystania z Promocji, Organizator ma prawo
prowadzi¢ postepowanie wyjasniajace, aby usunac¢ ewentualne watpliwosci co do
zgodnosci postepowania kupujacego z Regulaminem. Organizator moze zwtaszcza
zwrocic sie do osoby, ktdra dokonata zakupu, o podanie w terminie 7 dni od dnia
otrzymania wezwania - dodatkowych informacji lub ztozenia oswiadczen
zwigzanych z udziatem w Promocji.

7.4. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Promocji oséb, co do



ktorych stwierdzono, po przeprowadzeniu postepowania wyjasniajacego,
naruszenie postanowien Regulaminu.

7.5. Promocja nie jest gra losowa ani zaktadem wzajemnym, ktérych wynik zalezy od

przypadku (przeprowadzenia losowania) w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada
2009 r. o grach hazardowych.

7.6. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu i warunkéw Promocji w okresie
jej trwania wytacznie wtedy, gdy jest to uzasadnione celem Promocji i nie wptynie w
jakikolwiek sposéb na pogorszenie warunkdéw uczestnictwa w Promocji oraz nie
bedzie naruszac praw juz nabytych przez Uczestnikdw. Zmiana Regulaminu nastapi
poprzez wydanie aneksu, ktéry zostanie udostepniony w taki sam sposéb, jak
Regulamin i wchodzi w zycie z chwila jej opublikowania. Wszelkie zmiany
Regulaminu odnoszg skutek wytacznie wobec Zakupdw dokonanych po wejsciu w
zycie zmian, chyba ze zmiany przyznaja Uczestnikom dodatkowe uprawnienia.

7.7. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem zastosowanie maja
obowiazujgce przepisy prawa, w tym przepisy Kodeksu cywilnego.
7.8. Regulamin okresla wytacznie zasady przyznania rabatu w Promogji i nie ogranicza

uprawnien klientéw ani obowigzkdéw dystrybutora wynikajacych z przepiséw prawa
dotyczacych odbioru zuzytego sprzetu elektrycznego i elektronicznego.



Zatacznik nr 1

Klauzula informacyjna RODO - Regulamin promocji ,,Wymien stary na nowy” (dalej
»Promocja”)

1. Dane osobowe Uczestnikdw Promocji sg przetwarzane zgodnie z Rozporzadzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych), dalej ,RODO".

2. Administratorem danych osobowych Uczestnikdw jest Organizator- L&M Store Sp. z 0.0. z
siedziba w Kielcach ul. Wystawowa 2, 25-672 Kielce, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow przez Sad Rejonowy w Kielcach, X Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod nr KRS 0000342051, NIP 6572828507, Regon 260311193, kapitat
zaktadowy 50.000,00 zt. Dane osobowe Uczestnikéw beda przetwarzane przez
Organizatora w celu realizacji Promocji, w tym rozpatrywania reklamacji. Przetwarzanie
danych osobowych w tym celu ma miejsce na podstawie uzasadnionego interesu
administratora (zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

3. Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych Piotra Spychata, ktéry w imieniu
Organizatora nadzoruje sfere przetwarzania danych osobowych. Z IOD mozna
kontaktowac sie pod adresem mail: iod@Im-store.pl

4. Wszelkie zadania, pytania i wnioski dotyczace danych osobowych Uczestnikdw
przetwarzanych przez Organizatora, mozna kierowac za posrednictwem nastepujacych
kanatéw komunikacji:

a) adres e-mail: iod@Im-store.pl lub
b) korespondencyjnie: na adres siedziby Organizatora.
5. Osobie, ktérej dane sa przetwarzane przystuguje prawo do:
a) dostepu do podanych danych i otrzymania kopii danych;
b) zadania ich poprawiania, sprostowania, w sytuacji, w ktorej sg nieprawidtowe

- Z uwzglednieniem celdw przetwarzania, osoba, ktérej dane dotyczg, ma prawo
zadania uzupetnienia niekompletnych danych osobowych, w tym poprzez
przedstawienie dodatkowego oswiadczenia;

C) zadania usuniecia, jej danych osobowych (w szczegdlnosci, gdy ich uzyskanie
nastapito na podstawie zgody)

- Prawo do usuniecia danych osobowych nie ma zastosowania, w zakresie w jakim
przetwarzanie jest niezbedne do: wywigzania sie z prawnego obowigzku cigzacego na
Administratorze, przetwarzania na mocy prawa Unii lub prawa panstwa
cztonkowskiego, ktéremu podlega administrator lub do wykonania zadania
realizowanego w interesie publicznym lub w ramach sprawowania wtadzy publicznej
powierzonej administratorowi czy do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen;

d) ograniczenia przetwarzania w ustawowo wymienionych przypadkach tj. gdy osoba,



ktorej dane dotycza kwestionuje prawidtowosc¢ danych osobowych; przetwarzanie
jest niezgodne z prawem, a osoba, ktérej dane dotyczg, sprzeciwia sie usunieciu
danych osobowych, zadajac w zamian ograniczenia ich wykorzystywania;
administrator nie potrzebuje juz danych osobowych do celdéw przetwarzania, ale sg
one potrzebne osobie, ktérej dane dotycza do ustalenia, dochodzenia lub obrony
roszczen; osoba, ktdrej dane dotycza, wniosta sprzeciw na mocy art. 21 ust. 1 RODO
wobec przetwarzania — do czasu stwierdzenia, czy prawnie uzasadnione podstawy
po stronie administratora sa nadrzedne wobec podstaw sprzeciwu osoby, ktérej
dane dotyczg;

e) wniesienia sprzeciwu w dowolnym momencie wobec przetwarzania dotyczacych jej
danych osobowych opartego na prawnie uzasadnionym interesie Administratora
Danych - z przyczyn zwigzanych z jej szczegdlna sytuacjg;

f) wniesienia skargi do Prezesa UODO (na adres Urzedu Ochrony Danych Osobowych).

6. W przypadku, gdy dane osobowe Uczestnika przetwarzane sg na podstawie jego zgody,
przystuguje mu prawo do jej wycofania. Przy czym odwotanie zgody nie wptywa na
zgodnos$¢ z prawem przetwarzania przed jej wycofaniem.

7. Dane osobowe Uczestnikéw moga by¢ réwniez przekazywane badz moga uzyskac¢ do
nich dostep podmioty, ktérym administrator danych jest zobowigzany podac te dane,
w szczegolnosci organy administracji publicznej lub organy powotane do kontroli
przestrzegania i egzekwowania prawa.

8. Jesli dane osobowe beda przekazywane do panstw trzecich, w takim przypadku,
przekazywanie danych osobowych bedzie odbywato sie z wykorzystaniem
standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisje Europejska, w celu
zapewnienia odpowiedniego poziomu ochrony danych wymaganego przepisami
prawa.

9. Dane osobowe Uczestnikdw Promocji przechowywane bedga przez okres niezbedny do
realizacji Promocji. Po jej zakonczeniu dane osobowe beda w niezbednym zakresie
przechowywane przez Administratora do czasu przedawnienia roszczen
cywilnoprawnych zwigzanych z Promocja i do czasu przedawnienia zobowigzan. W
przypadkach, w ktérych przetwarzane sg w celach zwigzanych z wypetnieniem
prawnych obowigzkéw cigzacych na Administratorze danych, dane osobowe beda
przetwarzane i przechowywane tak dtugo, jak wymagaja tego przepisy prawa.



