SAMSUNG

Regulamin Konkursu

LPary w RINGU *

POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Organizatorem konkursu ,Pary w RINGU" (dalej , Konkurs") jest Samsung Electronics
Polska spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie, adres:
ul. Postepu 14, 02-676 Warszawa wpisana do rejestru  przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, Xl
Wydziaot Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS
0000128080, kapitat zaktadowy 52.759.500 zt, NIP 526-10-44-039, REGON 011612810, dalej
okreslany jako ,Organizator”.

2. Partnerem Konkursu jest VML Cracow spotka z ograniczong odpowiedzialnosciq
z siedzibg w Warszawie, adres: Plac Konesera 11 03-736 Warszawad wpisana do
rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez
Sqgd Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie Xl Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000318246, NIP 525-24-44-130,
Regon 141653603, ktory wspiera Organizatora w prowadzeniu Konkursu.

3. Konkurs nie jest grqg losowg w rozumieniu art. 2 ust. 1 ustawy o grach
hazardowych z dnia 19.11.2009 r. (tj. Dz. U. z 2018 1, p0z.165) i nie podlega regulacjom
zawdartym w ww. ustawie irozporzgdzeniach wykonawczych do tej ustawy.

4. Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnicy akceptujg jednoczesnie postanowienia
niniejszego Regulaminui.

5. Konkurs ma dwa etapy. | Etap Konkursu trwa od dnia 14.02.2025 r. do 07.03.2025 r.
0 23:59. Il Etap Konkursu trwa od dnia 21.03.2025 do 11.04.2025 1.

6. Dol Etapu Konkursu mogg zgtosic¢ sie osoby spetniajgca warunki okresione w pkt
Il ust. T Regulaminu (W Konkursie uczestniczy sig w ramach dwuosobowych
zespotow) w terminie od dnia 14.02.2025 r. do 07.03.2025 r. 02359 w Sposob
okresdlony w Regulaminie. W Il Etapie Konkursu mogg wzig¢ udziat Uczestnicy
wytonieni w | Etapie na zasadach okreslonych w Regulaminie.

7. Organizator jest przyrzekajgcym nagrode w rozumieniu art. 9191 921 k.c.

8. Konkurs odbywa sig na stronie internetowej parywringusamsung.pl (,Strona
Konkursowa") i na profilach marki Samsung w serwisie Facebook i Instagram
(,Profil Konkursowy")

9. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest w zaden sposob sponsorowany,
popierany, zarzgdzany ani zwigzany z serwisami Facebook i Instagram ani
powigzany z podmiotami bedgcymi wtascicielami serwisow Facebook i
Instagram. Odpowiedzialnosc tych serwisow i podmiotow je prowadzgcych w



zwigzku z Konkursem jest zasadniczo wytgczona.

II. UCZESTNICY KONKURSU

1.

Uczestnikami Konkursu mogqg byc¢ petnoletnie osoby fizyczne, posiadajgce
petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych, zamieszkate na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej. Uczestnicy biorg udziat w Konkursie wytgcznie tworzgc
dwuosobowe zespoty (dalej ,Teamy”) osob pozostajgcych ze sobg w bliskiej
relacji (np. pary, przyjaciele, znajomi), ktére to Teamy wspolnie wykonajg
zadania konkursowe wskazane w Regulaminie.

W Il Etapie Konkursu, Uczestnicy Konkursu muszq posiadac aplikacje SAMSUNG
HEALTH (v6.27 lub nowsza), ktora jest niezbedna do raportowania zadania
konkursowego w Etapie Il i ktéra powinna by¢ zainstalowana na smartfonie z
systemem Android 1.0 lub nowszym i co hajmniej 1,5 GB pamigci.

Sktad Teamu zgtoszonego do Konkursu nie moze ulec zmianie przez caty okres
jego trwania tj. w dwdch etapach. Cztonkowie Teamu muszqg dziata¢ zgodnie, a
dziotania jednego z nich majg wptyw na oceng catego Teamu. W przypadku
wycofania sig lub wykluczenia z Konkursu jednego cztonka Teamu drugi cztonek
Teamu zostaje automatycznie wykluczony z Konkursu.

Uczestnikami Konkursu nie mogg byC¢ pracownicy i przedstawiciele
Organizatora oraz innych podmiotow biorgcych bezposredni udziat w
przygotowaniu i prowadzeniuy Konkursu na zlecenie Organizatora, ich
mMatzonkowie, zstepni, wstepni oraz rodzenstwo.

Uczestnicy nie mogg sami rozpowszechniac prac konkursowych ani innych
informacji przekazywanych Organizatorowi w ramach Konkursu, w tym
publikowa¢ na swoich profilach spotecznosciowych przed publikacjg przez
Organizatora.

. T ETAP KONKURSU

1.

Celem skutecznego zgtoszenia swojego udziatu w Konkursie (do | Etapu)
Uczestnik powinien:

a. zaregjestrowac sie Nna Stronie Konkursowej,

L. zapoznac sie z Regulaminem Konkursu i zaakceptowac jego postanowienia,

C. wspdlnie z drugim Uczestnikiemn utworzy¢ Team, wykonac prace
konkursowg opisang w pkt Il ust. 3 Regulaminu i przestac jg w trakcie trwania
| Etapu Konkursu w sposob wskazany w § Il ust. 3 ponize;j,

d. wystac zdjecie pary w formacie jog (zdjecia par zakwalifikowanych do i
etapu konkursu bedg publikowane na stronie konkursowe).

2. Brak spetnienia ktdéregokolwiek z warunkdw okreslonych w § Il Regulaminu

stanowi podstaweg do wykluczenia Uczestnika z Konkursu, a w przypadku
pozZniejszego wykrycia tych okolicznosci, w tym po dniu wydania Nagrody,
prawo do dochodzenid jej zwrotu.

Praca konkursowa w | Etapie polega na nagraniu przez Uczestnikow tworzgcych
dany Team i zarejestrowaniu (uploadowaniu) Nna Stronie Konkursowej pracy
konkursowej w postaci 2 fimoéw nagranych telefonem komorkowym (kazdy
Uczestnik w Teamie nagrywa swoj film i oba filmy sg wymagane do pracy



konkursowe)), o tgcznej dtugosci nie wiecej niz 2 minuty, nie mniej niz 30 sekund-
w formacie mp4 o objetosci nie wigkszej niz 500 MB, w formacie pionowym. W
filmach Uczestnicy z danego Teamu przedstawig sie nawzajem - osoba A
opowie w swoim filmie o osobie B, a osoba B opowie w swoim filmie o osobie A-
uwzgledniajgc informacje:

e Jakarelacjatgczy osobe AiB

e Dlaczego osoba A jest wazna dia osoby B
e Dlaczego osoba Bjest wazna dla osoby A
e Jak osoba A dba o osobe B

e Jak osoba B dba o osobeA.

. Jeden Team moze zgtosi¢ do Konkursu tylko jedng prace konkursowq
sktadajgcq sie z dwoch materiatdw  wideo (nagranych przez kazdego
Uczestnika Teamu). W przypadku, gdy dany Team w zgtoszeniu przesle wiecej
prac konkursowych, tylko pierwsze zgtoszenie bedzie brane pod uwage. W
przypadku zgtoszenia do Konkursu takich samych propozycji (prac
konkursowych) przez réznych Teamow, Komisja Konkursowa wezmie pod
uwage prace konkursowq tego Teamu, ktory jako pierwszy zgtosit dang
propozycje do Konkursul.

Prace konkursowe | Etapu, ktére zostang nadestane po dniu 07.03.2025 r. nie
zostang uwzglednione w Konkursie.

. Wszystkie prace konkursowe ocenia¢ begdzie powotana przez Organizatora
Komisja Konkursowa, w sktad ktorej wchodzi¢ bedqg przedstawiciele
Organizatora. Kryterium oceny przez Komisjge Konkursowq Prac Konkursowych |
Etapu oraz wyboru 10 Uczestnikow to jest 5 Teamow zwycieskich w | Etapie
bedzie zarowno ciekawa historia, charyzmatycznos¢ zgtaszajgcych sie 0sob,
jak i umiejetnosc stworzenia wysokiej jokosci contentu video tj. contentu
spetnigjgcego ponizsze wymogi:

Q) Ciekawe kadrowanie

0) Odpowiedni zoom

C) Dobrze dobrane oswietlenie i odpowiednio czysty dzwiek

d) Ciekawe wyrezyserowanie materiatu

€) Ogdlna atrakcyjnose przestanego materiatu

Prace konkursowe:

a) nie mogg zawierac wulgaryzmaow, tresci obrazliwych lub tresci sprzecznych
zprawem,

) nie Mogg zawierac wizerunku osob trzecich mozliwych do rozpoznania;

C) nie Mmogg naruszac¢ praw osob trzecich, w tym szczegolnosci dobr
osobistych i praw autorskich osob trzecich, praw do znakow towarowych ani
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jakichkolwiek innych praw wytgcznych.

Organizator zastrzega, ze z Konkursu bedg wykluczane osoby/Teamy, ktorych
prace konkursowe naruszg wymagania okreslone w Regulaminie. Prace
konkursowe takich osob w ogole nie bedq uwzgledniane w Konkursie.

Uczestnicy przesytajgc do Konkursu Prace konkursowe oswiadczajg, ze
przystugujg im nieograniczone prawa autorskie do przestane] pracy.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie praw autorskich bqdz
innych praw czy dobr innych 0sob przez Uczestnikow Konkursu. W przypadku,
gdy osoby uprawnione zwrocq sie do Organizatora z roszczeniami w zwigzku z
wykorzystywaniem przez niego przekazanych w ramach Konkursu i
nagrodzonych  prac  konkursowych,  Uczestnicy,  ktorzy — zamiescili
kwestionowanqg prace konkursowqg, zobowigzani sg, kazdy z osobna zwolnic
Organizatora od roszczen osob trzecich lub wyrownac poniesione przez
Organizatora szkody wynikajgce z koniecznosci zaspokojenia roszczen osob
trzecich.

Komisja w | Etapie oceni Prace konkursowe pod kgtem ich oryginalnosci,
pomystowosci oraz kreatywnosci, w tym kryteriow wskazanych w pkt 1.6
Regulaminu i wytoni maksymalnie 10 zwyciezcow (5 Teamaow), a minimalnie 6
zwyciezcow (3 Teamy), ktorzy zostang wyrdznieni nagrodami w postaci
Samsung Galaxy Ring dla kazdej nagrodzonej osoby (po dwie nagrody na kazdy
Team, dla kazdej osoby z Teamu).

Organizator umiesci na Stronie Konkursowej do dnia 13.03.2025r informacje o
wynikach | Etapu Konkursu, a ponadto powiadomi zwycieskich Uczestnikow
drogg mailowa.

W | Etapie Konkursu przewidziano tgcznie minimum 6, a maksymalnie 10 nagrod,
to jest nagrody dla obu Uczestnikow kazdego z nagrodzonych od 3 do 5
Teamow. Kazdg Nagrode stanowi urzgdzenie Samsung GALAXY RING 0 wartosci
1849 zt brutto (cena wg. www.samsung.com.pl z dnia 11.02.2025 r.)

Do kazdejNagrody zostanie dodana nagroda pieniezna o wartoscilll1% nagrody
rzeczowej, ktorq Organizator potrgci i odprowadzi do urzedu skarbowego jako
zryczattowany podatek dochodowy od nagrody w Konkursie.

Zwycieskie Teamy z | Etapu Konkursu zobowigzane sg przestac¢ w terminie 7 dni
roboczych od daty ogtoszenia wynikow dane kazdego z Uczestnikow
tworzgcych Team, tj. imie i nazwisko, adres zamieszkania i nrtelefonu
kontaktowego. Sq to informacje niezbedne do wydania nagrody zwycigzcy i do
wypetnienia obowigzku podatkowego przez fundatora. Zwyciezcy przesytajq te
informacje pocztqg elektroniczng na adres Samsung-ring@vmi-poland.com).

Dodatkowo, na wypadek, gdyby pierwotnie wytonionym w | Etapie osobom z
Teamow (Organizator musi otrzymac dane obu Uczestnikow tworzgeych
Team) z jakichkolwiek powoddw nie udato sie wydac¢ nagrody, Komisja
Konkursowa wybierze takze 3 Teamy rezerwowe nadajgc im kolejne miegjsca.

W przypadku nieskontaktowania sie z Organizatorem w sposob i w terminie
wskazanym w pkt 14 obu/ obojga cztonkdw ktéregokolwiek zwycieskiego
Teamu. Organizator ma prawo przydzielic Nagrode przypadajgcg takiemu
Teamowi cztonkom Teamu Rezerwowego O NAjwyZszym migjscu.
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17. Zwycieski Team (zaden z jego Uczestnikdw) nie moze:

Q) przeniesc praw do nagrody Nna rzecz innych osob,

) zrezygnowac z czesci nagrody (np. rezygnacje przez jednego Uczestnika z
danego Teamu. traktuje sie jako rezygnacje catego Teamu). Rezygnacja z
czegscinagrody jest rownoznaczna z rezygnacjqg z catosci nagrody. W takim
przypadku organizator zastrzega sobie prawo przyznania nagrody innemu
Teamowi wskazanemu przez komisje.

18. Zbyt mata liczba zgtoszert konkursowych (mnigj niz 10 Teamaow) lub brak

zgtoszen konkursowych realizujgcych postanowienia niniejszego regulaminu, a
tymm  samym  brak mozliwosci wyboru Teamu zwycieskiego uprawnid
Organizatora do nierozstrzygania Konkursu.

19. Nagroda zostanie wydana zgodnie z przepisami prawa podatkowego.

20.Teamowi zwycieskiemu (zadnemu z Uczestnikdw Teamu) nie przystuguje

prawo do wymiany nagrody na inng ani na gotowke.

V. I ETAP KONKURSU

1.

Il Etap Konkursu bedzie trwat 22 dni, to jest od 21.03.2025 do 11.04.2025 r. jego
poczgtek zostanie ogtoszony na Stronie Konkursu w dniu 21.03.2025 r.

W Il Etapie Konkursu Uczestnicy nagrodzeni w | Etapie Konkursu, dziatajgcy w
ramach Teamow, w ktorych wystepowali w | Etapie Konkursu bedg otrzymywac
od Organizatora pocztg elektroniczng na adres podany przy rejestracji w
Konkursie szczegoty zadan, w tym terminy wykonania i przekazania trzech
zadan zwigzanych z aktywnoscig sportowqg, samopoczuciem psychicznym
oraz snem. Zadanie 1: trwa od 21.03.2025 do-27.03.2025. Zadanie 2: trwa od 28.03.2025
do-3.04.2025. Zadanie 3 trwa od 4.04.2025 do 11.04.2025

3. Nastepnie Uczestnicy sq obowigzani:

a) wykonywac przy uzyciu nagrod otrzymanych w | Etapie Konkursu, to jest
urzgdzenia Samsung GALAXY RING, oraz aplikacji SAMSUNG HEALTH (vé6.27
lulb nowsza) oraz smartfona, zadania wyznaczone przez Organizatord i
przekazane im mailowo oraz poprzez  profile spotecznosciowe
Samsung Polska.

D) odczytywac nastgpnego dnia po danym dniu Il Etapu KONKURSU Wynik
Energii kazdego uczestnika danego Teamu przy uzyciu urzgdzenia
Samsung GALAXY RING, oraz aplikacji SAMSUNG HEALTH (v6.27 lub nowsza)
oraz smartfona oraz przesytac¢ Organizatorowi migdzy godzing 10.00 a
godzing 14.00 screen z zapisem Wyniku Energii Uczestnika za poprzedni
dzien na swoim profilu Uczestnikow danego Teamu na Stronie
Konkursowej a ponadto przesyta¢ na wskazang skrzynke mailowq
Samsung-ring@evml-poland.com

C) jednoczesnie dokumentowac wykonanie tych trzech zadan poprzez
wykonanie dla kazdego z trzech wykonanych przez Team zadan
nagrania video o dtugosci od 5 do 10 minut i przestanie go na wskazang
skrzynke mailowg Samsung-ring@vmi-poland.com [ub w inny sposob
wskazany przez Organizatora (link do zewnegtrznego transferu danych,
np. WeTransfer). Materiat nadestany przez Uczestnikdw bedzie
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montowany przez Organizatora i publikowany na  profilach
spotecznosciowych Organizatora oraz na Stronie Internetowej Konkursu.

4. W Il Etapie Konkursu przewidziana jest jedna nagroda gtowna. Nagrode te
otrzymajg Uczestnicy tworzqgcy po Il Etapie zwycigski Team, tj. ten, ktdry po
uzyska najwyzszy tgczny wynik punktowy w Il Etapie Konkursu

5. Teamy biorgce udziat w Il Etapie Konkursu bedqg codziennie otrzymywaty
punkty, na ktore sktadajg sie Punkty Rankingowe Energii oraz Punkty
Rankingowe Gtosowania przyznane w sposob opisany szczegodtowo nizej.

6. Wynik Energii mierzony przy uzyciu urzqgdzen Galaxy Ring i aplikacji SAMSUNG
HEALTH (v6.27 Iub nowsza oraz przekazywany przez Uczestnikow
Organizatorowi zgodnie z pkt IV.3.b) Regulaminu Konkursu to sktadowa
pomiaru snu, aktywnosci fizycznej i tetna tworzona na podstawie obliczen
aplikacji po zsynchronizowaniu danych pobieranych z niej i pierscienia. Do
oceny dziennego Wyniku Energii aplikacja bierze pod uwage: Sredni czas snu,
Cel dla regularnosci snu, Spojnos¢ czasu/budzenia, Czas snu, Aktywnosc
poprzedniego dnia, Tetno podczas snu, Zmiennosc tetna podczas snu. Wynik
Energii wykorzystuje dane z co najmniej jednego dnia dotyczqce snu,
aktywnosci i tetna podczas snu. Najdoktadniejszy pomiar wskazuje wtedy,
gdy posiada dane uzytkownika z ostatnich 7 dni dotyczgcych snu i tetna
podczas snu. Na potrzeby Konkursu Organizator sumuje Wyniki Energii olou
Uczestnikdw z danego Teamu (dalej tgczny Wynik Energii).

7. W kazdym dniu Il Etapu Konkursu poczgwszy od 22.03.2025, kiedy to Teamy
przekazg Organizatorowi Wyniki Energii z 21.03.2025, do 11.04.2025, kiedy to
Teamy przekazg Organizatorowiswoje Wyniki Energii z10.04.2025, Organizator
sporzgdzi ranking tgcznych Wynikow Energii przekazanych w danym dniu |l
Etapu Konkursu, w ten sposob, ze:

Q) poszczegdine Teamy otrzymajg w danym dniu  punkty (,Punkty
Rankingowe Energii") stosownie do pozycji w rankingu tgcznych Wynikow
Energii wszystkich Teamow w tym dniy;

) Liczba Punktow Rankingowych Energii dla Teamu, ktory w danym dniu
zwyciezyt w rankingu tfgcznych Wynikow Energii wynosi tyle, ile Teamow
startuje w Il Etapie Konkursu, a Liczba Punktow Rankingowych Energii dia
kazdego kolejnego Teamu jest o jeden mniejsza;

Cc) Jezeli dla danego dnia Il Etapu Konkursu wigcej niz jeden Team otrzyma
taki sam tgczny Wynik Energii, takie Teamy otrzymajg takg samg liczbe
Punktow Rankingowych Energii, a kolejna liczba punktow pozostaje
nieprzydzielona. Przyktadowo dla pigciu Teamow startujgcych w Il Etapie
Konkursu, z ktorych drugii trzeci Team bedzie miat taki sam tgczny Wynik
Energii, liczba Punktow Rankingowych Energii wynosi: piec punktow dla
pierwszego Teamu, cztery punkty dla drugiego Teamu, cztery punkty dia
trzeciego Teamu, dwa punkty dla czwartego Teamu i jeden punkt dla
pigtego Teamu.

8. Ponadto w kazdym dniull Etapu Konkursu poczgwszy od 21.03.2025 do 11.04.2025
(fgcznie 22 dni) Organizator sporzqdzi ranking liczby gtosow oddanych na
dany Team w codziennych gtosowaniach Sympatykéw Konkursu w ten
SpPOSOb, ze:

a) poszczegolne Teamy otrzymajg w danym dniu punkty (,Punkty
Rankingowe Gtosowania”) stosownie do liczby gtoséw otrzymanych w
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gtosowaniu Sympatykéw Konkursu przez wszystkie Teamy w danym
dniu;

p) Liczba Punktdw Rankingowych Gtosowania dia Teamu, ktory w danym
dniu zwyciezyt w rankingu Gtosowania wynosi tyle, ile Teamow startuje
w I Etapie Konkursu, a Liczba Punktow Rankingowych Gtosowania dia
kazdego kolejnego Teamu jest o jeden punkt mniejsza

c) Jezeli dla danego dnia Il Etapu Konkursu wigcej niz jeden Team otrzyma
takg samaq liczbe gtosdw Sympatykdw Konkursu, takie Teamy otrzymajg
takg samaq liczbe Punktdw Rankingowych Gtosowania, a kolejna liczba
Punktow  Rankingowych  Gtosowania pozostaje nieprzydzielona.
Przyktadowo dla pieciu Teamow startujgcych w Il Etapie Konkursu, z
kKtorych drugi i trzeci Team bedzie miat takg samgq liczbe gtosow
Sympatykow Konkursu, liczba Punktow Rankingowych Gtosowania
wynosi: pie¢ punktow dia pierwszego Teamu, cztery punkty dla drugiego
Teamu, cztery punkty dla trzeciego Teamu, dwa punkty dia czwartego
Teamu i jeden punkt dla pigtego Teamu

tgczny wynik punktowy danego Teamu Uczestnikow w I Etapie stanowi
suma, na ktorg sktada sie tgczna liczba Punktow Rankingowych Energii i
Punktow Rankingowych Gtosowania otrzymanych przez dany Team.

Gtosy w Il Etapie na wybrany Team bedq oddawac tzw. Sympatycy Konkursu.

Sympatykami Konkursu mogg by¢ petnoletnie osoby fizyczne, posiadajgce
petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, zamieszkate na terytorium
Rzeczpospolitej Polskie;j.

Oddawanie gtosow nastgpuje na Stronie Konkursowej na zasadach tam
opisanych z jednoczesnym podaniem przez Sympadtyka Konkursu jego
adresu e-mail oraz obowigzkiem potwierdzenia oddania gtosu poprzez
niezwtoczne kliknigcie linka potwierdzajgcego w wiadomosci przestanej na
ten adres e-mail.

Kazdy Sympatyk Konkursu bedzie miat prawo gtosowania na Uczestnikow
wchodzqgcych w sktad jednego z Teamow, ktory przeszedt do Il Etapu,
codziennie od 21.03.2025 do 11.04.2025 nie czesciej niz jeden raz dziennie.
Oznacza to, ze kazdy Sympatyk Konkursu bedzie mogt przyznac kazdego
dnia od 21.03.2025 do 11.04.2025 po jednym punkcie tgcznie dia jednego Teamu.

Jakiekolwiek proby glosowania wigcej niz raz dziennie, gtosowania przez
tego samego Sympatyka Konkursu z uzyciem wigcej niz jednego adresu e-
mMail, wykorzystania mechanizmow gtosowania sprzecznie z Regulaminem
innego obejscia  lub naduzycia mechanizmu  gtosowania mogqg
spowodowac natychmiastowe wykluczenie Sympatyka Konkursu oraz
anulowanie wszystkich jego dotychczasowych gtosow oddanych na
Uczestnikow Konkursu. Jezeli takie proby sg dokonywane lub inspirowane
przez Uczestnika Konkursu, Organizator moze dodatkowo zdecydowac o
wykluczeniu z Konkursu takiego Uczestnika.

Obaj/oboje uczestnicy Konkursu tworzqcy Team, ktory w czasie trwania |i
Etapu Konkursu uzyska najwyzszy tqczny wynik punktowy to jest sume
Punktdw rankingowych Energii i Punktow Rankingowych Gtosowania we
wszystkich dniach Il Etapu Konkursu otrzyma nagrode gtowng w postaci
wycieczKki na rajskg wyspe Fidzi organizowanej przez biuro podrozy Planet
Escape otgcznej wartosci50 000 PLN,, to jest 25.000 PLN na jednego Uczestnika.



16.

17.

18.

19.

Realizacja Nagrody nastepuje na warunkach stosowanych przez biuro
podrozy. Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za mozliwosce
skorzystania przez zwycieskich Uczestnikow z nagrody ze wzgledow
zdrowotnych, organizacyjnych, prawnych lub innych, jak rowniez za
przebieg i skutki podrozy. Organizator zastrzega sobie prawo wymiany
nagrody na inng o zblizonej wartosci w przypadku, gdyby wykorzystanie
przewidzianejnagrody nie byto mozliwe z przyczyn sity wyzszejlub przyczyn
lezgcych po stronie organizatora wycieczki.

Do kazdej Nagrody zostanie dodana nagroda pienigzna o wartosci 11,11%
nagrody rzeczowej, ktorqg Organizator potrqgci i odprowadzi do urzedu
skarbowego jako zryczattowany podatek dochodowy od nagrody w
Konkursie.

Kazdy z Uczestnikdw wchodzgcey w sktad zwycieskiego Teamu zobowigzany
jest przestac w terminie 7 dniroboczych od daty ogtoszenia wynikow i numer
paszportu oraz potwierdzenia mozliwosci realizacji nagrody. Sg to
informacje niezbedne, aby wydac¢ nagrode zwycieskiemu Teamowi i aby
fundator wypetnit obowigzek podatkowy. Zwyciezcy przesytajq te
informacje w bezposredniej wiadomosci e-mail (Organizator skontaktuje sig
bezposrednio ze Zwycieskim Teamem).

Zwycieski Team (zaden z jego Uczestnikow) nie moze
Q) przeniesc praw do nagrody na rzeczinnych osob,

) zrezygnowac z czegsci nagrody (np. rezygnacje przez jednego
Uczestnika z danego Teamu. traktuje sie jako rezygnacje catego
Teamu). Rezygnacja z czegsci nagrody jest rownoznaczna z
rezygnacjqg z catosci nagrody. W takim przypadku Organizator
zastrzega sobie prawo przyznania nagrody innemu Teamowi
wskazanemu przez komisje.

20. Nagroda zostanie wydana zgodnie z przepisami prawa podatkowedgo.

21.

Teamowi zwycieskiemu (zadnemu z Uczestnikdw Teamu) nie przystuguje
prawo do wymiany nagrody na inng ani na gotowke

V. POSTEPOWANIE REKLAMACY JNE

1.

Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do sktadania reklamacji w czasie
trwania konkursu oraz po jego zakonczeniu, jednak nie podzniej niz w terminie
30 dni od zakonczenia Konkursu, tj. od dnia publikacii listy zwyciezcow Il Etapu.
Dla reklamacji przestanych listem poleconym decyduje data stempla
pocztowego. Niedochowanie ww. terminu nie wstrzymuje mozliwosci
dochodzenia stosownych roszczen na drodze postepowania sgdowego lub
pozasgdowego.

Reklomacje nalezy zgtaszac drogg listowq (listem poleconym) z dopiskiem
LPary w RINGU na adres organizatora (Postepu 14, 02-676 Warszawa) lub e-
mMmailem na samsung-konkurs@vmi-poland.com. W  tytule wiadomosci
wpisujemy Pary w RINGU - konkurs - Reklaomacja”.

Reklamacje begdg rozpatrywane przez Organizatora w terminie do 14 dni od
daty ich otrzymania. O decyzji organizatora uczestnika poinformujemy
pocztg elektroniczng lub listerm poleconym wystanym na adres podany w
reklamacii.


mailto:samsung-konkurs@vml-poland.com

4. Reklamacja powinna zawierac¢ imig, nazwisko, adres osoby, ktéra sktada
reklamacje oraz opis przyczyn lub powodow reklomacji. Nalezy wpisac
oczekiwany sposob jej rozpatrzenia.

5. Reklamacje bedq rozpatrywane przez komisje reklamacyjng powotang
przez Organizatora.

6. Uczestnik konkursuy, ktéry nie wnidst reklamacji na okreslonych zasadach lub
kKtorego reklamacja nie zostata uznana przez Organizatora lub uznana tylko
w czescimoze wystgpic z roszczeniem do wiasciwego sqgdu powszechnego.

7. Decyzja w przedmiocie reklamacji jest ostateczna i nie przystuguje od niej
odwotanie, co nie pozbawia Uczestnika Konkursu uprawnienia do
dochodzenia roszczen wynikajgcych z przepisow prawa.

8. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nieodebranie przez Uczestnika
wiadomosci email przesytanych do niego w zwigzku z Konkursem,
wynikajgce z podania przez Uczestnika btednych danych osobowych lub ze
stosowania przez Uczestnika narzedzi i ustawien antyspamowych. W razie
stosowania narzedziiustawien antyspamowych, Uczestnik jest zobowigzany
do regularnego sprawdzania czy wiadomosci od Organizatora nie trafity do
skrzynki mailowej zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako spam.

VI. DANE OSOBOWE

1.

Administratorem danych osobowych Uczestnikow oraz Sympatykow Konkursu
jest Samsung Electronics Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (adres: ul.
Postepu 14, 02-674 Warszawa).

Samsung przetwarza dane osobowe Uczestnikow w zwiqzku z przystgpieniem
Uczestnikdw do Konkursu oraz w zwigzku z umozliwieniem gtosowania
Sympatykow Konkursu (na podstawie uzasadnionego interesu Samsung, tj. art.
6 ust. 11it. f Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE; dalej ,RODO").

Samsung przetwarza dane osobowe Uczestnikow i Sympatykdw w:

a) celu organizaciji i prowadzenia Konkursu,

D) w celu oceny prac konkursowych i przyznania nagrod,

c) w celu weryfikacji prawidtowosci gtosowania Sympatykow,
d) celu komunikacji z Uczestnikami;

e) celuwydania Nagrod;

f) celu obstugi reklamacii.

Organizator moze wykorzystywac¢ dane osobowe Uczestnikow oraz
Sympatykow Konkursu w celach marketingowych polegajgcych na promaocii
towardw i ustug oraz produktoéw i ustug partnerow biznesowych Organizatora.
Podstawq prawng przetwarzania danych  osobowych —w  celach
marketingowych jest prawnie uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1lit.
f RODO), polegajgcy na prowadzeniu dziatan marketingowych.

W ramach dziatalnosci marketingowej Organizator moze wysytac Uczestnikom
i Sympatykom Konkursu wiadomosci zawierajgce informacje o nowych
produktach lub ustugach. Wysytanie powyzszych informacji moze mie¢ miejsce



10.

1.

12.

13.

wytgcznie w przypadku, gdy Uczestnik lub Sympatyk Konkursu wyrazit odrebng
zgode na komunikacje marketingowq, ktéra moze zosta¢ w dowolnym
momencie wycofana. Wycofanie zgody jest mozliwe poprzez kontakt z
samsung lub poprzez odnosnik, zamieszczany w  kazdej wiadomosci
elektronicznej, zawierajgcej komunikaty marketingowe.

Za wyrazong odrebnie zgodg Uczestnika lub Sympatyka Konkursu, Organizator
moze wykorzystywac zgromadzone dane osobowe do tworzenia tzw. profilu
Uczestnika. Na podstawie stworzonych profili, Organizator moze wysytac
bardziej dostosowane komunikaty marketingowe informujgce o towarach i
ustugach .

W sytuacji wyrazenia odrgbne] zgody, dane osobowe Uczestnikow bedqg
przetwarzane takze w celach marketingowych (art. 6 ust. 1lit. a RODO).

Ponadto, w niektdorych sytuacjach jest lub moze okazac sie konieczne
przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow lub Sympatykow Konkursu dia
celow innych niz wskazane wyzej, a niezbednych z uwagi na realizacje prawnie
uzasadnionych interesow Samsung (art. 6 ust.11it. f. RODO), w szczegolnosci:

a) w celach zwigzanych z monitorowaniem i poprawq jakosci
Swiadczonych ustug,

L) w przypadku jedli znajdzie to zastosowanie w celu wewnetrznego
raportowania w ramach Samsung oraz Grupy Samsung.

W przypadkach innych niz wskazane powyzej, dane osobowe Uczestnikow
przetwarzane bedqg wytgcznie na podstawie wczesniej udzielonej zgody, w
zakresie i celu okreslonym w tresci zgody.

Obowigzek podania danych osobowych Samsung

Brak podania przez Uczestnika wszystkich wymaganych danych osobowych,
moze stanowi¢ przeszkode do przystgpienia Uczestnika do Konkursu oraz
swiadczenia przez Samsung ustug na rzecz Uczestnika. Brak podania przez
Sympatyka Konkursu wszystkich wymaganych danych osobowych, moze
stanowic¢ przeszkodg do przystgpienia Sympatyka Konkursu do gtosowania w i
Etapie Konkursu do Konkursu oraz swiadczenia przez Samsung ustug na rzecz
Uczestnika lub Sympatyka Konkursu

W zakresie, w jakim dane osobowe sg zbierane na podstawie zgody, podanie
danych osobowych jest dobrowolne.,

Przetwarzanie danych osobowych obejmowac bedzie zakres danych
wskazany w formularzu zgtoszenia do Konkursu, jak rowniez inne dane podane
przez Uczestnika lub Sympatyka Konkursu w zwigzku z udziatem w Konkursu.

Informacje o odbiorcach danych osobowych

W zwiqzku z przetwarzaniem danych osobowych Uczestnikow i Sympatykow
Konkursu w celach wskazanych w pkt 1 powyzej, dane osobowe Uczestnikow
mogq byc¢ udostgpniane nastgpujgcym odbiorcom  bgdz kategoriom
odbiorcow:

a) podmiotom uczestniczgcym w procesach niezbednych do readlizacii
Konkursu i $wiadczenia Ustug w ramach Promocji; w celu obstugi Konkursu
dane osobowe Uczestnikow i Sympatykow Konkursu powierzone zostaty
do przetwarzania VML CRACOW sp. z 0.0,
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15.

16.

17.

p) podmiotom z grupy kapitatowej Samsung;

C) podmiotom wspierajgcym Samsung w jego procesach biznesowych, w
tym podmiot przetwarzagjgc dane osobowe na rzecz Samsung (tzw.
procesorzy danych) t. w szczegdlnosci VML CRACOW sp. z 0.0. Oraz
partnerom biznesowym Samsung;

d) organom administracji publicznej oraz podmiotom wykonujgcym
zadania publiczne lub dziatajgcym na zlecenie organdw administracii
publicznej, w zakresie i w celach, ktore wynikajg z przepisow prawa.

Okresy przetwarzania danych osobowych

Dane osobowe Uczestnikow i Sympatykow Konkursu bedq przetwarzane przez
okres niezbedny do obstugi udziatu Uczestnika lub Sympatyka Konkursu w
Konkursie.

Po uptywie powyzszego okresu dane osobowe Uczestnikow lub Sympatykow
Konkursu mogq byc¢ nadal przetwarzane w zakresie wymaganym przez
przepisy prawa lub dia realizacji przez Samsung prawnie uzasadnionego
interesu administratora danych w zakresie okreslonym w pkt 3 powyzej, a w
przypadku wyrazenia przez Uczestnika zgody na przetwarzanie danych po
rozwigzaniu bgdz wygasnieciu umowy, do czasu wycofania tej zgody.

Profilowanie oraz zautomatyzowane podejmowanie decyzji

Profilowanie nalezy rozumieC jako dowolng forme zautomatyzowanego
przetwarzania danych osobowych, ktére polega na ich wykorzystaniu w celu
przygotowywania i przestania spersonalizowanych ustug/ofert, dopasowanych
do potrzeb Uczestnika. Oferty opracowywane sq na podstawie aktywnosci
Uczestnika w ramach ustug swiadczonych przez Samsung. Oferty przesytane
bedqg Uczestnikom wytgcznie w przypadku wyrazenia przez nich zgody.

Prawa osoby, ktérej dane dotyczqg

samsung zapewnia, ze wszystkim osobom, ktérych danych osobowe sg
przetwarzane przystugujg odpowiednie prawa wynikajgce z RODO, .

a) prawo dostgpu do danych osobowych, w tym prawo do uzyskania Kopii
tych danych;

D) prawo do zgdania sprostowania (poprawiania) danych osobowych - w
przypadku, gdy dane sqg nieprawidtowe lub niekompletne;

C) prawo do zgdania usunigcia danych osobowych (tzw. ,orawo do bycia
zapomnianym”) - w przypadku gdy , (i) dane nie sqg juz niezbegdne do
celow, dla ktoérych byty zebrane, (i) osoba, ktérej dane dotyczg wniosta
sprzeciw wobec przetwarzania danych osobowych, (iii) osobaq, ktorej
dane dotyczg, cofneta zgode na ktdrej opiera sie przetwarzanie i nie ma
innej podstawy prawnej przetwarzania, (iv) dane przetwarzane sg
niezgodnie z prawem, (v) dane muszg by¢ usuniete w celu wywigzania sie
z obowigzku wynikajgcego z przepisow prawa;

d) prawo do zgdania ograniczenida przetwarzania danych osobowych - (i)
osoba, ktérej dane dotyczqg, kwestionuje prawidtowos¢ danych
osobowych, (ii) przetwarzanie danych jest niezgodne z prawem, a 0soba,
Ktorej dane dotyczq, sprzeciwia sie usunieciu danych, zgdajgc w zamian
ich ograniczenia, (iii)y administrator nie potrzebuje juz danych dia swoich
celow, ale osoba, ktérej dane dotyczg, potrzebuje ich do ustalenia, obrony
lub dochodzenia roszczen, (iv) osoba, ktérej dane dotyczqg wniosta
sprzeciw wobec przetwarzania danych - do czasu ustalenia, czy prawnie



uzasadnione podstawy po stronie administratora sg nadrzedne wobec
podstawy sprzeciwy;

e) prawo do przenoszenia danych osobowych w przypadku gdy: (i)
przetwarzanie odbywa sie na podstawie umowy zawartej z 0sobq, ktorej
dane dotyczq lub na podstawie zgody wyrazonej przez takg osobeg, oraz
(i) przetwarzanie odbywa sig w sposob zautomatyzowany;

f) prawo do sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, w tym
profilowania, gdy (i) zaistniejg przyczyny zwigzane ze szczegdoing
sytuacjg Uczestnika, oraz (i) przetwarzanie danych oparte jest na
podstawie niezbednosci do celdow  wynikagjgcych z  prawnie
uzasadnionego interesu Samsung.

18. Uczestnik uprawniony jest do zgtoszenia zgdania realizacji praw, o ktérych
mMowa W punkcie 17 powyzej (oraz do cofniecia zgody o ktérej mowa ponizej),
poprzez wypetnienie formularza dostgpnego na  https//www.europe-
samsung.com/gdpr/webform/plzgodnie z dostepng instrukcja.

Prawo do cofnigcia zgody na przetwarzanie danych osobowych

W zakresie, w jakim Uczestnik udzielit zgody na przetwarzanie danych
osobowych, przystuguje mu prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie
danych osobowych w dowolnym momencie. Cofniecie zgody nie ma wptywu na
zgodnosc¢ z prawem przetwarzania danych, ktérego dokonano na podstawie
zgody przed jej wycofaniem.

Prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego

W przypadku uznania, iz przetwarzanie przez Samsung danych osobowych
Uczestnika lub Sympatyka Konkursu narusza przepisy RODO, Uczestnikowi
przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego tj. do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Przekazywanie danych osobowych do podmiotow spoza Europejskiego Obszaru
Gospodarczego (,EOG") lub organizacji migdzynarodowych

Samsung moze przekazywac dane osobowe Uczestnikow i Sympatykow do
podmiotow spoza EOG, w tym w szczegolnosci podmiotow z grupy Samsung, w
zakresie w  jakim uwarunkowane jest to wewnetrznymi zasadami
korporacyjnymi Samsung. Samsung gwarantuje, ze przekazanie danych
osobowych Klientow odbywa sie na zasadach przewidzionych w art. 44 - 47
RODO.

VIl POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin jest dostgpny do terminu na zgtoszenie reklamacji, na Stronie
Konkursowej, na Profilu Konkursowym oraz w siedzibie Organizatora.
Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego regulaminu w zakresie
dozwolonym przez przepisy prawa. Zasady przeprowadzania Konkursu okresla
wytgcznie niniejszy Regulamin. Uczestnik moze pozyskac, odtwarzac i utrwalac
tekst Regulaminu poprzez jego samodzielne pobranie z powyzszych zrodet.

2. Wytgcznie Organizator ponosi odpowiedzialnos¢ za przeprowadzenie konkursu
(zwolnienie Instagram/Meta z odpowiedzialnosci). Niniejszy Konkurs nie jest w
zaden sposob sponsorowany, popierany ani przeprowadzany przez serwis
Instagram/Meta ani z nim zwigzany.

3. Organizator zastrzega na swoja rzecz prawo do wykorzystania materiatow



nadestanych przez Uczestnikdw joko zgtoszenia konkursowe w celach
promocyjnych Organizatora. W tym celu Uczestnicy, w zamian za mozliwosc
wziecia udziatu w Konkursie, udzielajg Organizatorowi bez dodatkowego
wynagrodzenia, niewytgcznej, nieograniczonej w czasie i co do terytorium,
licencji na korzystanie z utwordw zgtoszonych do Konkursu na nastepujgcych
polach eksploataci:

a) wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg
drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikq cyfrowg;

D) zwielokrotnianie utworu w inny sposob, nie prowadzgce do wytworzenia
egzemplarzy, w szczegolnosci wprowadzenie uJtworu do pamieci
komputera;

C) rozpowszechnianie egzemplarzy utworu, w szczegolnosci poprzez
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

d) rozpowszechnianie utworu bez  posrednictwa egzemplarzy, w
szczegolnosci publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostgpnianie utworu w
taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscuiw czasie przez
siebie wybranym;

e) wykorzystywanie w dowolny sposob, niezaleznie od uzytego medium, w
catoscilub czesci, w dziatainosci reklamowej i marketingowe.

Z chwilg wydania nagrody, Organizator nabywa, bez odrebnego
wynagrodzenia, catos¢ autorskich praw majgtkowych do utworu w postaci
nagrodzonej pracy konkursowej, bez jakichkolwiek ograniczen czasowych czy
terytorialnych, w szczegoinosci w zakresie nastepujgcych pol eksploatacii:

a) wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg
drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg;

D) zwielokrotnianie utworu w inny sposob, nie prowadzgcy do wytworzenia
egzemplarzy, w szczegolnosci wprowadzenie uJtworu do pamieci
komputera;

C) rozpowszechnianie egzemplarzy uJtworu, w szczegolnosci poprzez
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

d) rozpowszechnianie utworu bez posrednictwa egzemplarzy, w
szczegolnosci publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostgpnianie utworu w
taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscuiw czasie przez
siebie wybranym;

e) wykorzystywanie w dowolny sposob, niezaleznie od uzytego medium, w
catoscilub czesci, w dziatalnosci reklamowej i marketingowej Organizatora.

Z chwilg wydania nagrody Uczestnik przenosi na Organizatora autorskie prawa
mMajgtkowe do utworu w powyzej wskazanym zakresie wraz z wytgcznym
prawem wykonywania autorskich praw zaleznych oraz z wytgcznym prawem
zezwdadlania Nna wykonywanie autorskich praw zaleznych do utworu, a takze
upowaznia Organizatora do decydowania o pierwszym udostepnieniu utworu
publicznosci, jak rowniez do wykonywaniainnych autorskich praw osobistych do
utworu. Organizator nie jest zobowigzany do rozpowszechniania utworul.



5. Uczestnik, ktory zamiescit nagrodzong odpowiedz, upowaznia Organizatora do
dokonywania modyfikacji swojej odpowiedzi, w celu wykorzystania jej na
potrzeby promocji czy reklamy. Uczestnik upowaznia Organizatora do
niewskazywania autora utworu w przypadku wykorzystywania odpowiedzi
konkursowej w dziatalnosci marketingowej Organizatora.

6. Organizator Konkursu, moze zwrocic sig do Uczestnika Konkursu z wnioskiem o
zawdarcie stosownej umowy dotyczqgcej przeniesienia praw autorskich i praw
zaleznych do wybranego do narodzenia Zgtoszenia Konkursowego na pismie.
Od uprzedniego zawarcia takiej umowy, o tresci odpowiadajgcej
postanowieniem punktow 4 i 5 powyzej, uzaleznione moze zostac¢ nabycie
prawa do nagrody przez Uczestnika.

7. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zmiang miejsca zamieszkania lub
zmiang podanego przez Uczestnika lub Sympatykow Konkursu adresu do
korespondencji, jok rowniez za zmiany innych danych uniemozliwigjgcych
prawidtowe zawiadomienie Uczestnika lub przekazanie mu nagrody. Uczestnicy
lub Sympatycy Konkursu, ktorych dane osobowe ulegty zmianie po podaniu ich
do wiadomosci Organizatora, sg zobowigzani niezwtocznie powiadomic 0 ww.
zmianie oraz podac¢ nowe dane osobowe, jesli zmiana danych osobowych
uniemozliwia dorgczenie korespondencii.



